WYNIKI ANKIET EWALUACYJNYCH

W 2010r. Fundacja ,Pomorski Dom Nadziei” zorganizeda i przeprowadzita po raz
pierwszy, skierowap do miodzidy akademickiej, Kampaigi informacyjno- edukacyjg
o tematyce HIV/AIDS ,Bezpieczne Gruchanie”, Projekiyt wspétfinansowany przez Wd
Miejski w Gdaisku oraz Fundagg i zostat zrealizowany w nagiujgcych uczelniach:

1. Wyisza Szkota Wychowania Fizycznego,
2. Uniwersytet Gdaski,
3. Politechnika Gdaska.

Udzielono300 porad i konsultacji, a ankiety wypetnil®8 oséb

. 100% respondentow stwierdzitee kampanie tego typu przydatne;
. 99% respondentéw kampania podobata (1% nie udzielit odpowiedzi);
. 97% respondentoéw podobaty snateriaty dosfpne w kampanii (2% sinie podobaty,

1% nie udzielit odpowiedzi);
. 95% respondentéw uwato, ze kampania zvekszaswiadoma¢ z zakresie HIV/AIDS
(4% odpowiedziato ,nie”; 1% nie udzielibdpowiedzi);
. 95% respondentéw uwato, ze kampania niweluje stereotypy i mity azane
z HIV/AIDS, (5% odpowiedziato ,nie”);
. 94% respondentéw uwalo, ze kampania popularyzuje tematykHIV/AIDS,
(6% odpowiedziato ,nie”);
. 93% respondentéw uwato, ze kampania podwgza wiedz 0 sposobach zakania
si¢ HIV, (7% odpowiedziato ,nie”);
. 93% respondentéw uwato, ze kampania podwygza wiedz o0 bezpiecznych
zachowaniach seksualnych (7% odpowiedziato ,nie”);

. 88% respondentéw twierdzitoze kampania rozwija zainteresowanie tematyk
HIV/AIDS, (12% odpowiedziato ,nie”);

. 81% respondentow dg#ii kampanii dowiedziato g§j gdzie w Gdasku migci si¢
Punkt Konsultacyjno — Diagnostyczny (18% siie dowiedziato, 1% nie udzielit
odpowiedzi);

. 70% respondentow dki kampanii zyskato nowe przekonania lub opinietemat

HIV/AIDS, (26% nie zyskato w/w; 4% nie udzielito pdwiedzi).



Nie znalazta sizatem ani jedna osoba, ktorej ,BEZPIECZNE GRUCHENDby sk nie
podobato, czy uznatabye tego typu projektyasnieprzydatne. Za najciekawsze elementy
kampanii respondenci i respondentki uznali przedeyatkim (149 (94%) opinii):

. wiadomdaci o HIV/AIDS (32%),

. quiz wiedzy z rozmowz edukatork (22%),
. nagrody w postaci koszulek (13%),

. gadrety (11%),

. ulotki (11%),

. forme/sposob podégia do tematu (6%),

. nazw; (5%),

. materiaty (5%),

. mite/-go / przyjazne/-go realizatorki/-a (5%),

. ankiety (5%).

Uwagami odnamie ,BEZPIECZNEGO GRUCHANIA” podzielito si 30 (19%)
ankietowanych. Byly to przede wszystkim pozytywrmezucia i opinie dotyege kampanii,
jej formy, realizatorek/-a, logo i hasta, a zekpodz¢kowania, np. ,superze jestécie”,

Lrzymajcie tak dalej”, ,mite déwiadczenie”, ,bardzo mi gipodoba”, ,dobry pomyst”.



