WYNIKI ANKIET EWALUACYJNYCH

W 2011r. Fundacja ,,Pomorski Dom Nadziei” zorganizowala i przeprowadzita po
raz drugi, skierowana do mlodziezy akademickiej, Kampanig informacyjno- edukacyjna
o tematyce HIV/AIDS , Bezpieczne Gruchanie”, Projekt zostal zrealizowany
w nastepujacych uczelniach:

1. Gdanskim Uniwersytecie Medycznym;

2. Gdanskiej Wyzszej Szkole Humanistycznej;
3. Wyzszej Szkole Bankowej,

4. Wyziszej Szkole Zarzqdzania.

Rezultaty projektu zostaty zmierzone przy pomocy ankiet ewaluacyjnych, do ktdrych

wypetienia realizator/-ki projektu zachecali studentéw/-tki korzystajgcych z ulotek,

materiatdw promocyjnych, rozwigzujgcych quizy wiedzy o HIV/AIDS. Wyniki 205 ankiet

potwierdzajq, ze kampania ,,BEZPIECZNE GRUCHANIE” osiggneta zaktadane rezultaty:

* 100% respondentéw uwazato, ze kampania zwieksza Swiadomos¢ z zakresie HIV/AIDS;

* 98% respondentéw podobaty sie materiaty dostepne w kampanii (1% sie nie podobaty,
1% nie udzielit odpowiedzi);

*  98% respondentdw stwierdzito, ze kampanie tego typu sq przydatne (2% odpowiedziato
,,hie”);

*  98% respondentéw kampania sie podobata (2% odpowiedziato ,,nie”);

* 96% respondentdw uwazato, ze kampania podwyzsza wiedze o bezpiecznych
zachowaniach seksualnych (3% odpowiedziato ,,nie”, 1% nie udzielit odpowiedzi);

* 95% respondentdéw uwazato, ze kampania podwyzsza wiedze o sposobach zakazania HIV

(4% odpowiedziato ,,nie”, 1% nie udzielit odpowiedzi);

*  95% respondentéw uwazato, ze kampania popularyzuje tematyke HIV/AIDS (prawie
5% odpowiedziato ,,nie”, mniej niz 1% nie udzielit odpowiedzi);

* 95% respondentéw stwierdzito, ze kampania niweluje stereotypy i mity zwigzane
z HIV/AIDS (prawie 5% odpowiedziato ,,nie”, mniej niz 1% nie udzielit odpowiedzi);

* 87% respondentow dzieki kampanii dowiedziato sie, gdzie w Gdarisku miesci sie Punkt
Konsultacyjno - Diagnostyczny (8% sie nie dowiedziato, 5% nie udzielito odpowiedzi);

* 85% respondentéw uwazato, ze kampania rozwija zainteresowanie tematykqg HIV/AIDS

(12% odpowiedziato ,,nie”, 3% nie udzielito odpowiedzi);



*  62% respondentéw dzieki kampanii zyskato nowe przekonania lub opinie na temat
HIV/AIDS
(31% nie zyskato w/w; 7% nie udzielito odpowiedzi).
Za najciekawsze elementy kampanii ,,BEZPIECZNE GRUCHANIE” respondenci
i respondentki uznali przede wszystkim (172 opinie):
*  wiadomosci o HIV/AIDS (34%),
* gadzety (16%),
* ulotki/ materiaty edukacyjne (13%),
* nazwe/ logo (12%),
* forme /sposéb podejscia do tematu (10%),
*  quiz wiedzy zrozmowg z edukatorem (9%),
*  nagrody w postaci koszulek (9%),
e famanie stereotypdéw, mitéw, tabu (6%),
o prezerwatywy (6%).

78 ankietowanych podato zmiany w ich opinii korzystne dla kampanii, a byty to gtéwnie:

*  wiekszy rozgtos / lepsza reklama (26%),
*  wieksza czestotliwos¢ (18%),
*  wiekszy zasieg [ skala (13%).

Uwagami odnosnie ,,BEZPIECZNEGO GRUCHANIA” podezielito sie 27 ankietowanych. Byty to
przede wszystkim pozytywne odczucia i opinie, a takze podziekowania i zyczenia: np.
,podoba mi sie”, , zwiekszyta sie moja swiadomosc¢”, ,,swietna sprawa z tqg akcjq”, ,,takie
akcje sq potrzebne”, ,,uwazam, ze takich kampanii powinno by¢ wiecej w naszym kraju”,
»gratuluje udanego pomystu i zycze powodzenia w kontynuowaniu tego typu ciekawych

kampanii”.



